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Ementa:

Como a arte manifesta-se e transita no campo da publicidade. Conceitos, aplicagdes e tendéncias. O universo
simbolico das formas, das palavras e das cores nas midias impressa e audiovisual.

Objetivo géral:
Desenvolver a percepgdo do aluno acerca da arte enquanto linguagem e sua relagdo com a publicidade.
Programa:

Conceitos de arte: erudita, moderna e contemporinea; arte popular, estética de massa
Vanguarda: conceitos ¢ manifestagoes

O kitsch: suas dimensdes na publicidade

Arte retorica: analise da retorica verbal na publicidade

Psicodinamica das cores na publicidade: caracteristicas e fungdes

Arte aplicada a publicidade

Estudo evolutivo e analise da estética na publicidade

A publicidade brasileira e estrangeira

Lyossudid

Detalhamento do Programa
Metodologia

A metodologia utilizada voltar-se-a para a realizagio de atividades tedrico-praticas. O aluno devera realizar
leituras obrigatorias e participar nas atividades praticas em aula, que deverdo resultar na produgdo escrita
sobre a relagdo entre arte e publicidade.

Avaliacdo

=> Apresentagdo em grupo (seminario) que devera abordar um tema pré-estabelecido a partir da leitura
da bibliografia obrigatoria. Cada grupo devera ter no maximo cinco componentes.

= Trabalho escrito que acompanha o seminario € devera ser entregue na mesma data da apresentagdo
oral.

= Fichas de leitura dos textos da bibliografia obrigatoria a serem entregues na data prevista para a sua
discussio em aula.

= Assiduidade, pontualidade e participagdo em todas as aulas.

O calculo da Nota Final (NF) sera realizado a partir da seguinte formula:

NF = [(P*0,2)+ (F*0,3) + (S*0,5)] / 2
P= Presenga

S = Seminario

F = Fichas de leitura
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